
附件1.
2026年度献血者纪念品配送服务项目采购需求

一、项目概况：
	品目
	项目名称
	数量
	单位
	采购预算

（人民币）
	技术需求或服务要求

	一 
	电子及五金类
	1
	年
	1300000.00
	 详见采购需求

	二
	定制类
	1
	年
	500000.00
	详见采购需求

	三
	线上兑换平台
	1
	年
	200000.00
	详见采购需求


二、技术要求  
品目一：电子及五金类
	序号
	名称
	规格参数（简）

	1
	新款循环扇（台式）
	材质说明：优质PP环保材质

规格要求：220V/50Hz/，功率≥30W

产品特点：3档风速，左右或上下摇头，静音节能、立体送风 舒适柔风、广角送风，节能省电 。

	2
	手电筒
	户外强光充电手电筒

	3
	蓝牙耳机
	无线蓝牙耳机，半入耳式

	4
	充电宝
	超级快充，20000毫安120W

	5
	熨烫机
	手持挂烫机，便携小型迷你

	6
	无线鼠标
	无线蓝牙双模，便携办公鼠标

	7
	真空内胆保温杯
	容量：300-500ML，材质：304、316不锈钢内胆＋食品级pp、密封圈食品级硅胶，双层真空保温保冷，内胆电解技术。

	8
	不锈钢真空旅行壶
	双层真空保温保冷，容量≥2000ml，304、316不锈钢内胆、真空内胆长效保温保冷，杯盖及内塞均为食品级PP或硅橡胶、保温滑推弹盖、螺旋式壶塞+防漏保温内盖、全包式内盖，杯身保护壶设计，防碰撞耐磨损，人体工学手柄、软胶不勒手，如有玻璃配件须为高硼硅耐高温玻璃。

	9
	指甲剪套装
	高质白精钢，内置物≥12件套，含外包装。

	10
	台灯蓝牙音响
	伴睡夜灯、无线充电、蓝牙音箱、时钟显示、可设闹钟、声光相伴多功能一灯多用、无极调光、可变色。


品目二：定制类

	序号
	名称
	规格参数（简）

	1
	血型冰箱贴
	结合当地文化特色或风土人情，对IP形象进行深化设计，并能与定制产品有效融合。

	2
	订制盲盒
	结合当地文化特色或风土人情，对IP形象进行深化设计，并能与定制产品有效融合。

	3
	订制玩偶
	结合当地文化特色或风土人情，对IP形象进行深化设计，并能与定制产品有效融合。

	4
	文创咖啡杯
	外壳201不锈钢，内胆 316奥氏体不锈钢无缝内胆，其余部分PP+食品级硅胶圈，防滑硅胶底。结合当地文化特色或风土人情，对IP形象进行深化设计，并能与定制产品有效融合。

	5
	文化衫
	T恤，100%精梳棉180g26支，20色可选，肩部双压线防塌陷，开幅工艺，按要求设计定制印刷图案。结合当地文化特色或风土人情，对IP形象进行深化设计，并能与定制产品有效融合。

	6
	献血纪念日摆件
	结合当地文化特色或风土人情，对IP形象进行深化设计，并能与定制产品有效融合。


因本品目为专属定制类文创类项目，响应人需对本行业具有一定认知，并拥有设计人员与设计能力。
品目三线上兑换平台
	序号
	名称
	要求

	1
	线上兑换平台
	服务方建立线上兑换平台，通过兑换服务平台达到向献血者提供献血纪念品的功能。兑换平台包含不少于200万积分的纪念品（10个积分可兑换 1 元人民币纪念品），并提供针对赣州市中心血站无偿献血积分的兑换，及选取献血相关纪念品。提供的献血纪念品均应来自主流电商平台（京东，天猫，苏宁等）上架商品应醒目标注来源的电商平台，且价格应不高于电商平台实时价格。实物纪念品涵盖但不限于以下品种：日用品类、家纺类、小家电类、箱包、生活用品、时尚数码、 运动鞋/服、体育用品、办公用品等。具体要求详见供货要求。


注：供货要求：1、提供的献血纪念品均应来自主流电商平台（京东，天猫，苏宁等）上架商品应醒目标注来源的电商平台，且价格应不高于电商平台实时价格。提供的献血纪念品须符合国家的相关规定，不得提供冒牌、伪劣产品。所提供的产品或者其包装上的标识应当符合：具有产品质量检验合格证明；具有中文标明的产品名称、生产厂厂名和厂址；根据产品的特点和使用要求，需要标明产品规格、等级、所含主要成分的名称和含量的，相应予以标明；限期使用的产品，标明生产日期和安全使用期或者失效日期；使用不当，容易造成产品本身损坏或者可能危及人身、财产安全的产品，有警示标志或者中文警示说明。具有产品质量检验合格证明；有中文标明的产品名称、生产厂厂名和厂址；所有实物纪念品品种丰富，有不同价格区间供选择。其中：10 元（含）～60 元（不含）不少于 100种，100 元（含）～500 元（不含）不少于 50 种，具有 500 元以上的供货能力，有完善的品牌、供应厂商，可根据血站需求提供检测报告；实物纪念品涵盖但不限于以下品种：日用品类、 家纺类、小家电类、箱包、生活用品、时尚数码、 运动鞋/服、体育用品、办公用品等，并能根据采购人需求更新品种。
2、兑换要求：

a.服务方提供的献血纪念品通过线上兑换获取模式。线上模式为通过兑换服务平台以电子网购的模式向献血者提供献血纪念品。兑换服务平台应具备积分规则配置和物流、售后等配套服务，操作应较便利，能按照设定的积分兑换规则为献血者提供相应价值的产品和服务。电子兑换券及积分派发可实现电子签名功能，并且流程符合现有纪念品派发审计要求；纪念品派发后可通过程序实现献血记录与纪念品领取记录一一匹配及真实性校验。

b. 服务期间，平台提供策划和开展无偿献血纪念品兑换活动，兑换活动不少于5次，服务方负责活动设计、开发活动页面及活动海报，活动页面需支持移动端传播。服务方为献血者提供线上活动服务，除纪念品兑换外，献血者能够参与平台上由中标人主动发起的其他活动，包括但不限于大转盘、九宫格、跳一跳、刮刮乐、签到打卡、组队、砸金蛋、打地鼠、接物、翻牌、消消乐、找不同、跑步、问卷调查、答题竞赛等。

c.兑换的献血纪念品能免费配送至采购人指定地点或献血者在线上指定的收货地点，且采购人及兑换人不再支付除货款以外的任何费用。因商品质量及运输过程中发生的任何问题，以及由此发生的退换货等费用，由服务方承担。如因献血者个人原因，对选定商品进行的退换货，按照兑换平台规定执行。

3、每份纪念品提供 1 个环保袋，该环保袋应与献血纪念品一同配送至献血者在线上指定的收货地点。

4、献血纪念品兑换服务平台应与包括但不局限于赣州市中心血站微信公众号和官方网站等信息平台实现信息互联互通。实现献血者可以在平台上同步兑换或查询到纪念品等相关订单以及所有物流信息。

5、服务方提供的献血纪念品兑换服务平台须与赣州市中心血站现行业务信息系统无缝对接，实时同步献血者献血或以其他方式获得的积分等情况，但不得出现献血者献血量、献血次数、献血时间等献血相关信息。除兑换后的货品配送不得以其他任何方式泄露献血者的联系方式。平台能按照采购人要求提供所有献血者积分信息，应支持统计任意时间段积分累积量、消耗量；应支持积分有效期管理、积分转赠、积分清零；应支持新老积分转换和手工录入等功能。

6、服务方提供的献血纪念品兑换服务平台应支持兑换者一次兑换多个纪念品；具备完备的后台分析功能；应支持纪念品的分类管理。

7、献血纪念品兑换服务平台问题解决时限为 24 小时，商品质量问题解决时限为72 小时。有专属服务热线或平台客服，负责售后事项。

8、服务方提供的献血纪念品兑换服务平台在赣州市中心血站使用期间，服务方应对其提供免费维护和升级服务，如果在合同终止时献血者的积分尚未兑换完毕，该平台不得终止运行，合约期满后将献血者信息及积分等相关信息全部交还给采购人。

9、
三、服务要求：

1、因血站采血工作安排存在一定的不确定性，服务方须提供24小时服务，服务期内若出现临时性配送服务，服务方须在采购人确定配送需求后及时将货物配送至采购人指定地点，确保采购人的工作正常开展。
2、品目一、二各种纪念品的具体供货数量、时间和供货内容由采购人另行通知，采购人每份纪念品需包含产品包装袋或手提袋，袋子能够放置相对应的完整纪念品并方便献血者提拿。手提袋应有相应的血站logo，袋子的材质采购人不作要求。
3、交货地点：品目一、二须配送至采购人指定地点。服务周期内根据采购人需求多次分批配送，服务方应自收到采购人通知之日起7个日历天内严格按照采购人的要求配送（注：因采购人实际业务工作特性，本项目对供货时限有较精准的要求，服务方应具备供货能力）。品目三由献血者通过献血纪念品兑换平台网站直接下单，服务方采用线下仓储直发或通过电商平台的方式直接发货至献血者指定收货地址，无需血站再进行货物的采购、储存与管理。
4、按月支付，根据实际的供货数量和结算价款计取当月的货款，服务费用中含人工成本、管理费、设备费、耗材及其他材料费、税金、及各种经费和其他不可预见性费用等，采购人不再另行支付任何费用。

5、货物验收：

（1）品目一、二每批次送货需附三证（制造商相关证照、产品合格证或质检报告。商品标签齐全、有厂名、厂址及生产日期）。

（2）品目一、二服务方提供的货物必须上架摆放整齐，运输、保险及装卸、上架、摆放等费用由服务方承担，且货物交付前的所有风险由服务方全面负责。

6、产品质量问题无条件免费更换，产品质量及运输过程中发生的任何问题，以及由此发生的退换货及运输等费用，由服务方承担。

四、本项目LOGO定制类涉及的ip形象（后期如有调整，需根据最新的形象样式）
1、本项目LOGO
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2、品目三定制类涉及的ip形象（后期如有调整，需根据最新的形象样式）
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